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1. Ulke Pazarinda Kozmetik Sektorii

1.1. Tigili Sektorde Uretim

Cin, diinya kozmetik iiretiminde gerek OEM/ODM kapasitesi, gerekse entegre tedarik
zincirleri sayesinde kiiresel dlgekte dncii konumunu pekistirmistir. Ozellikle dlgek ekonomileri
sayesinde hem i¢ pazar i¢in hem de ihracata yonelik liretimde rekabet avantaji saglamaktadir.
Cin Koku, Esans ve Kozmetik Sanayi Birligi (China Association of Fragrance, Flavor &
Cosmetic Industries-CAFFCI) tarafindan agiklanan veriye gore, 2024 yilinda Cin kozmetik
pazarinin toplam islem hacmi yaklasik 1.07 trilyon RMB’ye (yaklasik 147.6 milyar ABD
Dolar1) ulagmus, bir énceki yila kiyasla %2,8 oraninda artis kaydetmistir!.

Uretim cografi olarak Giiney Cin’de (dzellikle Guangdong/Guangzhou—Baiyun) ile
Yangtze Deltasi’nda (Sanghay—Jiangsu-Zhejiang-Anhui) hattinda yogunlagmistir.

Guangdong/Guangzhou — Baiyun Kiimesi, Cin’in mevcut durumda en biiyiik kozmetik
sanayi kiimelenmesi olup, Ar-Ge merkezleri, {iriin test laboratuvarlari, fuar alanlar1 ve
perakende—toptan satis aglariyla entegre bir yap1 sunmaktadir. Guangzhou genelinde kozmetik
iiretim degeri 2024 itibartyla 100 milyar RMB’yi (yaklasik 14 milyar USD) asmistir®. Bu
biiytikliik, bolgeyi “ulusal kozmetik iiretim {issii” haline getirmistir.

Yangtze Deltasi (Sanghay — Jiangsu — Zhejiang — Anhui): Ozellikle Sanghay Fengxian’daki
Oriental Beauty Valley Cin’in ikinci biiyiik kozmetik kiimelenme merkezi olarak oOne
cikmaktadir. Burada 700°den fazla kozmetik firmasi faaliyet gostermektedir. Ulusal ve
uluslararas1 markalar i¢in Ar-Ge, tiretim, depolama ve lojistik altyapis1 entegre edilmistir.

2025 yil itibariyla Sanghay Belediyesi, “Kozmetik Sektoriiniin Yiiksek Kaliteli Geligimini
Tesvik Tedbirleri’” kapsaminda sektdrde yeni bir doniisiim plani baslatmistir. Bu cercevede
Fengxian’daki Oriental Beauty Valley, Cin’in ulusal diizeyde kozmetik inovasyon iissii olarak
konumlandirilmis; sehirde biyoteknolojik igerikler, akilli iiretim sistemleri ve Al destekli test
altyapisinin gelistirilmesi i¢in tesvik programlar yiiriirliige girmistir. Ayn1 belgede, Jing’an,
Qingpu ve Baoshan bdlgelerinde de “Al+Beauty”, “Fonksiyonel Skincare” ve “Bitkisel
Kozmetik™ odakl: alt kiimelenmelerin desteklenecegi belirtilmistir

Diger bolgelerde ise Yunnan (dermokozmetik), Shandong (biyoteknoloji), Sichuan
(bitkisel icerikler), Hunan ve Hebei’de de orta dlgekli kiimelenmeler mevcuttur. Bu bolgeler,
ulusal Olgekte c¢esitlilik arz eden tedarik zincirinin tamamlayict unsurlar1t olarak
konumlanmaktadir.

! China Association of Fragrance, Flavor & Cosmetic Industries (CAFFCI) — 2024 China Cosmetics Industry Report: “H
Bt mmhinMERK I - AR IREAE BTN

2 Guangzhou Baiyun District Official Portal) — “Guangzhou Baiyun Becomes China’s Cosmetics Manufacturing Hub”,
(en.by.gov.cn)

3 Shanghai Municipal Commission of Economy and Informatization “ % F#H —F{@F M m U S REXRIVET
&1 (https://jgw.sh.gov.cn/)



OEM ve ODM modeli Cin kozmetik iiretiminin temelini olusturmaktadir. Bir¢ok yerli
iiretici, yabanct markalarin Cin pazar1 i¢in {iriinlerini tiretmekte ve bu tirlinler genellikle yerel
standartlara uygun igerik diizenlemesi ile piyasaya sunulmaktadir. Ozellikle Guangzhou
Baiyun bolgesi binlerce kiiciik ve orta 6l¢ekli OEM fabrikasina ev sahipligi yapmaktadir.

1.2. Tigili Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici Birlikleri/Derneklerine iliskin
Bilgiler
1.2.1. Cin Kozmetik Sektériinde Baslica Yerli Ureticiler

Cin kozmetik sanayisi, tretim kapasitesi, lriin ¢esitliligi ve markalasma diizeyi
bakimindan énemli bir konuma sahiptir. Ulkede faaliyet gdsteren yerli iireticiler, gelismis
tedarik zinciri ve artan Ar-Ge yatirimlar sayesinde hem i¢ pazarda hem de bolgesel ihracatta
giiclii bir paya sahiptir. Asagida yer alan tabloda, sektdrde 6ne ¢ikan baglica yerli iireticilere

yer verilmistir.

Firma

Merkez /

Bashica Markalar

Not

Eyalet

Shanghai Jahwa Sanghay Herborist, Liushen, Cin’in en kokli kozmetik
United (_E¥EFAL) Dr.Yu, gf, Maxam ireticilerinden olup; genis iiriin
gamina sahiptir.
PROYA Cosmetics Hangzhou, PROYA, TIMAGE, Ar-Ge ve dijital pazarlama
(FAZEHE) Zhejiang HAPSODE, yatirimlariyla 6ne ¢ikmaktadir.
Off&Relax
CHANDO / JALA Sanghay CHANDO, Maysu Kapsamli tiriin yelpazesine
Group ( H R %/ sahip; hem yerli hem yabanci
 35i)) markalara OEM iiretim destegi
saglamaktadir.
Pechoin (EH 4 #5) Sanghay Pechoin, Herborist 1931°den beri faaliyet; Cin’in en
(ortak {irtinler) eski markalarindandir.
Yunnan Botanee Kunming, Winona Fonksiyonel dermokozmetik; Ar-
Bio-Tech (Winona/ Yunnan Ge odakli galismalar
AU 4R yuriitmektedir.
CHICMAX Group Shanghai Kans, One Leaf, Baby | Cok markali giizellik grubu
(EEER) Elephant olarak bilinmektedir.
Florasis / Huaxizi Hangzhou, Florasis (renkli E-ticaret odakli; sosyal medyada
(HEVET) Zhejiang kozmetik) giiclii konumdadir.
Bloomage Biotech Shandong & | Biohyalux Hyaliironik asit ekosisteminde
(R ER2EW) Beijing lider
Marubi (L) Guangzhou, = Marubi Cilt bakiminda gii¢lii marka;
Guangdong genis offline ag1 mevcut
Yatsen Holding (52 Guangzhou, | Perfect Diary, Little Cin’in 6nde gelen “internet
% Hid) Guangdong | Ondine, Pink Bear native” kozmetik grubu

1.2.2 Cin Kozmetik Sektdriinde Onemli Uretici Birlikleri/Derneklerine Iligkin Bilgiler

Cin kozmetik endiistrisinin kurumsal yapisi, ulusal ve bolgesel diizeyde faaliyet gdsteren
meslek birlikleri, arastirma topluluklar1 ve sanayi odalar1 aracilifiyla sekillenmektedir. Bu
kurumlar, sektorel standartlarin belirlenmesi, iiriin giivenligi ve mevzuat uyumu, Ar-Ge ve



yenilikcilik kapasitesinin gelistirilmesi, ayrica uluslararasi isbirliklerinin giiclendirilmesi
konularinda aktif rol oynamaktadir. Bu kapsamda, sektordeki baslica liretici birlik/dernek
bilgileri asagidaki tabloda yer almaktadir.

Kurulus
CAFFCI (China
Association of Fragrance,
Flavor & Cosmetic
Industries — H [E & B
FEAboH b Tl h2y)
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CAFFCI, Cin kozmetik
sektoriiniin {iretim
standardizasyonu ve yeni
bilesen kayit siireclerinin
koordinasyonundan
sorumludur.

Tletisim / Not
Adres: No. 69 Fuxing Road, Haidian
District, Beijing 100036, China
Tel: +86-10-6766-3127
Web: www.caffci.org
E-posta: caffci@caffci.org

China-SCC (Society of
Cosmetic Chemists —

Kozmetik kimyagerleri ve
Ar-Ge uzmanlari i¢in mesleki
topluluk. IFSCC
(International Federation of

Adres: 2F , No. 80 Lanyue Road,
Science City, Guangzhou

Tel: +86-13631469576

Web: www.china-scc.cn

AL 5 22) Societies of Cosmetic E-posta: china-scc@louicos.cn
Chemists) iiyesidir.
Sanghay merkezli en koklii Adres: No. 218 Hengfeng Road,
kozmetik, temizlik ve kisisel | Jing’an District, Shanghai, China
bakim sanayi dernegidir. Tel: +86-21-6327-8820

SDTCA (Shanghai Daily Yerel iireticiler, ithalatgilar Web: www.shdcca.org.cn

Chemistry Trade ve dagiticilar arasinda is E-posta: 1730476805@qq.com

Association — _FEH{L
HE)

birligi ag1 kurmakta; kalite
standardizasyonu, ihracat
sertifikasyonu ve pazar verisi
paylagimi konularinda
sektore danismanlik
saglamaktadir.

ACFIC Beauty Culture &
Cosmetics Chamber (4=

RS A A7 2)

Cin Ulusal Sanayi ve Ticaret
Federasyonu (ACFIC) catis1
altinda faaliyet gosteren,
giizellik ve kozmetik
isletmeleri odasidir. Politika
diyalogu, sektorel temsil,
kamu-ozel isbirliginde rol
oynamaktadir.

Adres: Rooms 4010-4013, Block B,
Tiancheng Technology Building, No. 2
Xinfeng Street, Dewai, Xicheng
District, Beijing, China

Web: chinacbc.org

E-posta: cbcbgs@sina.cn

COCIA (China Oral Care
Industry Association —

e S B b
A Hrz)

CSAR kapsaminda kozmetik
sayilan dis macunu, agiz
bakim {irlinleri vb iiriinlerde
uzmanlasmis sektorel birlik.

Adres: Room 411, No.22 Fuwai Street,
Beijing 100833

Web: www.cocia.org

E-posta: cocia@126.com

Oriental Beauty Valley
Industrial Alliance (K77

EAWEE)

Fengxian Bolgesi’nde yer
alan “Oriental Beauty
Valley” kiimelenmesi i¢inde
faaliyet gosteren, kozmetik
ve saglik iirlinleri
iireticilerinden olusan sanayi
birligidir.

Adres: No. 9588 Huancheng North
Road, Fengxian District, Shanghai,
China
Web:www.orientalbeautyvalley.com.cn
E-posta:
info@orientalbeautyvalley.com.cn




1.3. Cin Kozmetik Sektoriinde Perakende ve Toptan Satislara Iliskin Bilgi

Cin kozmetik sektoriinde satis kanallar1 hem perakende (offline & online) hem de toptan satis
diizeyinde giiclii bir ¢esitlilik gostermektedir.

Tiiketici davraniglar da satis kanallarim1 sekillendirmektedir. Cinli tiiketiciler 6zellikle hizli
teslimat ve ¢evrimdisi—¢evrimigi entegrasyonu talep etmektedir. Premium segment {iriinlerde
magaza deneyimi ve giizellik danigmanlig1 6ne ¢ikarken, glinliik bakim iirlinlerinde e-ticaret
ve toptan satis kanallar1 daha baskindir.

Ozellikle geng kusak tiiketiciler, sosyal medya trendleri ve influencer tavsiyelerine gore
aligveris tercihlerini sekillendirmekte, bu da markalarin perakende stratejilerini dogrudan
etkilemektedir.

1.3.1. Perakende Satiglar

= Fiziki Magazalar (Offline Retail): Biiyiik sehirlerde (Sanghay, Pekin, Guangzhou, Shenzhen)
kozmetik triinleri genellikle aligveris merkezleri, department store’lar, markalara ait butik
magazalar ve eczaneler araciligiyla satilmaktadir. Premium markalar liikks aligveris
merkezlerinde konumlanirken, kitle markalar1 Watsons, Sephora gibi ¢oklu zincirlerde daha
genis kitlelere ulasmaktadir.

* Duty-Free ve Havalimam Satislari: Cin’de 0zellikle Hainan Adasi’ndaki duty-free
merkezleri (6rnegin CDF Mall, Haikou International Duty-Free City) kozmetik satislarinda 6ne
cikmaktadir. Resmi glimriik verilerine gore 2024 yilinda Hainan’daki offshore duty-free
satislar1 yaklasik 30,9 milyar RMB* olarak gerceklesmistir. Bununla birlikte, onceki yillarda
daha yiiksek diizeyde olmasiyla dikkat ¢ekmektedir.

= E-Ticaret ve Online Perakende: Cin kozmetik sektoriinde ¢evrim igi satis kanallar1 hizla
onem kazanmistir. Bu durum, influencer pazarlama ve kisa video uygulamalarinin sektorde
kritik bir satis itici glic haline geldigini gostermektedir.

1.3.2. Toptan Satislar

e Guangzhou Baiyun Toptan Pazari: Cin’in en biiylik kozmetik toptan satis merkezidir.
Yiizlerce OEM fireticisi ve toptancit burada faaliyet gostermekte, i¢ pazarin yani sira
Gilineydogu Asya, Orta Dogu ve Afrika’ya da ihracata aracilik etmektedir.

e Yiwu Uluslararasi Ticaret Pazarn (Zhejiang): Kiiciik hacimli kozmetik iiriinleri ve
aksesuarlarinin toptan satis1 icin 5nemli bir merkezdir. Ozellikle diisiik maliyetli {iriinlerde dis
ticaretin ana platformlarindan biridir.

e Oriental Beauty Valley (Sanghay Fengxian): Hem iiretim hem de toptan satis
entegrasyonuna sahip bir ekosistemdir. Bolgedeki firmalar, ulusal markalar i¢in {iriin tedarigi
yaninda uluslararas1 markalarin Cin i¢i dagitimina da aracilik etmektedir.

4 GACC, (https://www.customs.gov.cn/haikou customs/); http://www.hnftp.gov.cn/
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2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1. Kozmetik’ Sektoriinde Ulkenin En Fazla Ithalat Gerceklestirdigi Ik 10 Ulke

2024 Ulke Ad1 Ithalat Degeri ($) Oran (%)
(ithalat Degeri/Toplam
Ithalat)
1 Fransa 4,377,828,627 %28.48
2 Japonya 2,866,123,226 %18,64
3 Kore Cumhuriyeti 2,072,464,115 %13,48
4 ABD 1,701,788,655 %11,07
5 Birlesik Krallik 1,304,851,340 %38,49
6 Italya 660,265,423 %4,30
7 1spanya 369,066,506 %2,40
8 Belgika 285,434,255 %1,86
9 Almanya 247,265,627 %1,61
10 Kanada 226,494,503 %1,47
Tiirkiye 8,540,699 %0,06
TOPLAM 15,372,441,811 %100

Kaynak: Cin Giimriikler idaresi (GACC)

2.2. Kozmetik Sektoriinde CHC’nin En Fazla Thracat Gerceklestirdigi 1k 10 Ulke

2024 Ulke Adr Ihracat Degeri ($) Oran (%)
(Ihracat Degeri/Toplam
Ihracat)
1 ABD 1,462,896,532 %19,43
2 Hong Kong 840,239,054 %]11,16
3 Birlesik Krallik 548,338,550 %7,28
4 Japonya 396,022,617 %5,26
5 Endonezya 299,121,615 %3.,97
6 Hollanda 267,909,255 %3,56
7 Malezya 263,425,360 %3,50
8 Kore 203,714,247 %2,71
9 Rusya 202,963,960 %2,70
10 Tayland 177,577,156 %2,36
Tiirkiye 35,567,006 %0,47
TOPLAM 7,530,959,616 %100

Kaynak: Cin Giimriikler idaresi (GACC)

53303, 3304, 3305, 3306, 3307 guimriik tarife pozisyonlari esas alinmistir. Ugucu yaglar ile sanayide hammadde olarak
kullanilan koku veren maddelerin karisimlari ise degerlendirmemizde kapsam disinda tutulmustur.
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2.3. Kozmetik Sektoriinde Ulkenin Altii Tarife Bazinda 2024 yihinda En Fazla ithalat
Yaptiga Uriinler (10 iiriin)

Guimriik Tarife Uriin Ad1 Ithalat Tiirkiye’den | Tiirkiye’den
Kodu Degeri Ithalat: Ithalatinin
(6 Basamakli) (bin,$) (bin,$) Pay1
(%)
330499 Makyaj malzemesi- 11,950,267 1,341 %0,01
Alliklar
330300 Parfiimler ve kolonya 998,240 632 20,06
330410 Dudak makyaj iirtinleri 568,559 28 %0,005
330510 Sampuanlar 431,439 6,031 %1.,4
330590 Diger sag liriinleri (sa¢ 367,318 342 %0,1
boyasi vb.)
330491 Makyaj malzemesi- 338,467 11 %0,003
Pudralar
330790 Tiras miistahzarlar 219,097 17 %0,01
330420 G06z makyaj miistahzarlari 162,127 10 %0,01
330610 Dis macunlari 157,670 10 90,01
330749 Diger kokular 71,117 63 %0,1

Kaynak: Cin Giimriikler Idaresi (GACC)

2.4. Kozmetik Sektoriinde 2024 Yilinda Ulkenin Altih Tarife Bazinda En Fazla ihracat
Yaptigi Uriinler (10 iiriin)

Uriin Ad1 Tarife Thracat Tiirkiye’ye Tiirkiye’ye
Pozisyonu Degeri | Ihracat1 (Bin,$) | Thracatinin Pay1
6 (Bin,$) (%)
Basamakli)
Makyaj malzemesi- 330499 2,179,676 7,717 %0,4
Alliklar
Dudak makyaj tirtinleri 330410 749,579 5,886 %0.8
Diger kokular 330749 626,726 337 %0.1
Go6z makyaj 330420 582,076 8,188 %1.4
miistahzarlar
Dis macunlari 330610 569,254 7,919 %]1.4
Tirag miistahzarlari 330790 512,504 811 9%0.2
Parfiimler ve kolonya 330300 509,668 123 %0.0
Diger sag lrtinleri (sa¢ 330590 329,682 1,234 %0.4
boyasi1 vb.)
Makyaj malzemesi- 330491 305,303 2,118 %0.7
Pudralar

Kaynak: Cin Giimriikler Idaresi (GACC)



3. Sektorde Ulkemizden fhracat (Deger ve Miktar)

3.1. Sektorde Ulkemizin CHC’ye Thracati (1.000 $)

Giimriik
Tarife -
No| Kodu Uriin Ads 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024
(6
Basamakl)
1 330510 Sampuanlar 412 527 595 1,797 5,160
2 Diger makyaj ve
giizellik bakim
330499 miistahzarlari 272 153 371 448 684
(ilaglar harig, giines
kremleri dahil)
3 330300 | Darfumlerve 76 186 116 198 311
tuvalet sular1
4 330590 | D1Bersag 110 109 67 116 127
miistahzarlari
S 330410 | Dudak makyaj 3 16 33 69 50
miistahzarlar1
6 330420 | G997 makyay 4 35 | 83 39
miistahzarlar1
7 330491 Pudralar 1 5 2 15 29
8 Kapal1 yerlerin
330749 | guzel kokmasinda 0 25 19 32 22
kullanilan diger
miistahzarlar
9 330430 Mill’llkur ve pedikiir 31 19 16
miistahzarlar1
10 Parfiimlii banyo
330730 tuzlar1 ve diger 1 0 12
banyo
miistahzarlar1
TOPLAM 878 1,056 1,235 2,777 6,448

Kaynak: Cin Giimriikler Idaresi (GACC)
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3.2. Kozmetik Sektoriinde Ulkemizin CHC’ye Thracat1 (Miktar ton)

No

Giimriik
Tarife Kodu
(6
Basamakl)

Uriin Ad1

2020

2021

2022

2023

2024

330510

Sampuanlar

67,276

92,341

184,352

379,505

1,228,237

330499

Diger

makyaj ve
giizellik
bakim
miistahzarlar
(ilaglar harig,
glines
kremleri
dahil)

21,862

7,217

21,130

21,313

80,633

330300

Parfumler ve
tuvalet sular1

5,423

13,313

6,823

15,146

22,007

330590

Diger sag
miustahzarlari

16,075

17,680

40,795

23,081

20,708

330410

Dudak
makyaj
miustahzarlari

179

404

574

1,626

804

330420

G0z makyaj
mistahzarlari

195

1,436

19

2,437

839

330491

Pudralar

14

176

33

507

5,006

330749

Kapali
yerlerin
giizel
kokmasinda
kullanilan
diger
miistahzarlar

27

2,022

816

1,421

963

330430

Manikiir ve
pedikdir
mistahzarlar

1,798

1,501

669

10

330730

Parfiimlii
banyo tuzlari
ve diger
banyo
miistahzarlar

81

72

4,252

TOPLAM

111,051

134,670

256,412

446,537

1,364,118

Kaynak: Cin Giimriikler Idaresi (GACC)
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4. Sektorde Thracat Yoluyla Pazara Giris

4.1. Sektor Icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Cin’in 2023-2024 yillar itibariyla ilgili tirlin grubunda eyaletlere gore ithalati agagidaki tabloda
gosterilmektedir.

2023 2024
Bolge Deger Yiizde Bolge Dolar Degeri Yiizde
Pay Pay

1 | Shanghai Eyaleti | 6,472,933,866 | 38.4% Shanghai 5,803,749,125 37.8%
Eyaleti

2 Hainan Eyaleti | 2,331,664,278 | 13.8% Zhejiang 2,334,162,559 15.2%
Eyaleti

3 | Zhejiang Eyaleti | 2,296,938,904 | 13.6% | Hainan Eyaleti 1,576,179,644 10.3%

4 Guangdong 1,475,737,625 8.8% Guangdong 1,413,209,455 9.2%
Eyaleti Eyaleti

5 Shandong 726,596,665 4.3% Jiangsu Eyaleti 724,045,829 4.7%

Eyaleti

6 Henan Eyaleti 667,009,597 4.0% Henan Eyaleti 604,776,614 3.9%

7 | Jiangsu Eyaleti 639,691,136 3.8% Shandong 587,801,164 3.8%
Eyaleti

8 Fujian Eyaleti 527,746,543 3.1% Beijing 456,988,785 3.0%

9 Beijing 396,481,196 2.4% Fujian Eyaleti 448,886,315 2.9%

10 | Hubei Eyaleti 317,990,254 1.9% Chongqing 306,180,936 2.0%

11 Chongqing 258,996,055 1.5% Hubei Eyaleti 255,055,655 1.7%

Digerleri 1,001,864,577 5.9% Digerleri 1,116,461,385 5.6%

Genel Toplam 16,854,654,641 | 100.0% | Genel Toplam 15,372,441,811 100.0%

Kaynak: Cin Giimriikler Idaresi (GACC)

Cin’in kozmetik ithalatinda Sanghay Eyaleti acik ara en yliksek paya sahip bdlge konumunu
korumaktadir. 2023 yilinda 6,47 milyar ABD dolar1 olan ithalat degeri, 2024 yilinda 5,80
milyar dolara gerilese de iilke toplam ithalatinin yaklasik %38’ini tek basina
gergeklestirmistir. Bu durum, Sanghay’in kozmetik {iriinlerinde hem giris kapist hem de
bolgesel dagitim merkezi olarak stratejik 6nemini siirdiirdiiglinti gdstermektedir.

Ithalatta Zhejiang, Hainan ve Guangdong eyaletleri Sanghay’i takip etmektedir.

.....

cikarken; Hainan Serbest Bolgesi, duty-free kozmetik satiglariyla liikks segment markalar
icin Oonemli bir pazar konumundadir.
Guangdong ise hem tretim hem de ithalat kapasitesiyle one ¢ikar; Guangzhou Baiyun
kozmetik kiimesi, ithal bilesenlerin yeniden islenip iilke geneline dagitilmasinda kilit rol
oynamaktadir.
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4.2. Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

Cin kozmetik pazari, premium segmentte giiclii olan ¢ok uluslu firmalar ve orta segmentte
ylkselen yerli markalar arasinda dinamik bir rekabet barindirmaktadir. L’Oreal, Estée Lauder,
Shiseido gibi firmalar yalnizca satis faaliyetleriyle degil, ayn1 zamanda Ar-Ge merkezlerini
Cin’e tagiyarak yerel tiiketici beklentilerine uygun iiriin gelistirmeleriyle de 6ne ¢ikmaktadir.

Buna karsin, PROYA, Chicmax, Botanee (Winona) ve Yatsen (Perfect Diary) gibi yerli
markalar, 6zellikle e-ticaret platformlari ve sosyal medya aracilifiyla yirittiikleri agresif
pazarlama kampanyalar1 sayesinde hizli bir biiylime yakalamistir. Chicmax’in cirosunun
%90.5%inin ® gevrimici satislardan elde etmesi, pazarin dijitallesme boyutunu agikga
gostermektedir.

Genel olarak bakildiginda, CSAR diizenlemeleri sonrasinda igerik giivenligi ve etiketleme
standartlarinin sikilagmasi, kaliteye yatirim yapan firmalarin avantajini artirmis; tiiketici
tercihleri fonksiyonel ve dogal igerikli iirlinlere yonelmeye baglamistir. Sektorde, e-ticaret ve
canli yayin satigin pay1 da hizla yiikselmektedir.

4.2.1. Tlgili Oda/Birlik/Dernek/STKIar ve Iletisim Bilgileri

Cin kozmetik sektoriinde, ithalat kayit siirecleri, tiriin glivenligi ve dis ticaret faaliyetlerinin
yiriitilmesinde ¢esitli kamu kurumlari, ticaret odalar1 ve sektor birlikleri aktif rol
oynamaktadir. Asagidaki tabloda, sektore yonelik diizenleme, temsil ve danismanlik
faaliyetleri yiiriiten baglica kurum ve birlikler ile iletisim bilgileri sunulmustur.

« NMPA (National Medical Products Administration): ithal kozmetik {iriinlerin kayit ve
onayindan sorumludur. NMPA veri tabanindan iiriin ve ithalat¢i bilgilerine erisim miimkiindiir.

Telefon: 010-88331866
Websitesi: https://www.nmpa.gov.cn/
Adres: No.1 Beiluyuan, Xicheng Bolgesi, Pekin

e CAFFCI (China Association of Fragrance, Flavor and Cosmetic Industries): Kozmetik ve
aroma sektoriiniin en genis kapsamli ulusal birligidir. Yabanci firmalar i¢in mevzuat
danigmanlig1 ve sektorel etkinlikler diizenler.
Telefon: 010-67663127

Websitesi: https://www.caffci.org/index.html

Adres: 2-6 Ofis, Huaxi Live Wukesong Mekaninin Dogu Boélgesi, No. 69 Fuxing Yolu, Haidian
Bolgesi, Pekin

6 Chicmax Group, Report 2024 (websitesi:https://ir-upload.realxen.net/iis/2145/uploads/iis/2025/11622601-0.PDF)
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China-SCC (Society of Cosmetic Chemists of China): Formiilasyon ve Ar-Ge uzmanlarinin
iiye oldugu teknik birliktir; uluslararast IFSCC’nin Cin temsilcisidir.

Telefon: 13631469576
Websitesi: http://www.china-scc.cn/?m=About
Adres: 2. kat, No. 80 Lanyue Yolu, Kexuecheng, Guangzhou

COCIA (China Oral Care Industry Association): Dis macunu ve agiz bakim iiriinleri i¢in
yetkili birliktir.

Telefon: 010-68396411

Websitesi: http://www.cocia.org/

Adres: No. 22B, Fuwai Caddesi, Xicheng Bolgesi, Pekin

CCCMHPIE (China Chamber of Commerce for Import & Export of Medicines and
Health Products — Kozmetik Subesi): Ithalat¢1 firmalarin kayitlari, fuar organizasyonlari ve
sektor raporlar1 konusunda yetkilidir.

Telefon: 010-58036236

Websitesi: https://www.cccmhpie.org.cn/

Adres: No. 6 Nanzhugan Hutong, Chaoyangmen I¢ Caddesi, Dongcheng Bélgesi, Pekin

4.2.2. Varsa Ithalatg1 Firma Bilgisi Almabilecek Agik Kaynaklar

Cin’de ithalatc1 firmalara iliskin bilgiler resmi ve dogrulanabilir kaynaklardan elde edilmektedir:

NMPA Kozmetik Kayit Sistemi (https://www.nmpa.gov.cn): Ithal kozmetiklerin sorumlu
kuruluslari ve iirlin kayitlar: buradan sorgulanabilmektedir. Sitedeki arama kismindan iiriin adi
veya kayit numarasi girilmesi gerekmektedir.

SAMR (State Administration for Market Regulation): Ulusal Kurumsal Kredi Bilgi
Agiklama Sistemi (https://www.gsxt.gov.cn/index.html) {izerinden firmalarin kayith bilgileri
ve idari yaptirimlar: goriilebilir. Bu sistem, ithalat¢1 veya distribiitdr firmalarin yasal statiistinii
ve ticaret izinlerini dogrulamak i¢in birincil kaynaktir.

CAFFCI ve CCCMHPIE: Birlikler, ithalat¢i/distribiitor firmalara dolayli erigim imkani
sunar. Ozellikle CCCMHPIE nin yillik raporlar1 ithalatg listeleri agisindan énemlidir.

4.3. Sektoriin Ithalatinda Zorunlu Belgeler

Cin kozmetik sektorii, NMPA tarafindan siki sekilde diizenlenmektedir. Pazara giris icin:

Uriin Kayit ve Onayi: NMPAya kayit zorunludur. Ozellikle “spesifik etki” igeren iiriinler
(6rnegin. sa¢ boyasi, giines kremi, beyazlaticit krem, anti-aging serum) i¢in tam onay siireci
gerekir. Genel kozmetik iirlinlerde ise bildirim ve test siireci uygulanir.
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o DRA (Domestic Responsible Agent) Atamasi: Yabanci iiretici veya ihracat¢i, Cin’de yerlesik
bir sorumlu temsilci (DRA) atamak zorundadir.

o Gerekli Sertifikalar: GMP belgesi, laboratuvar sertifikalari, sorumlu kisi atama mektubu,
ithalat lisans1 vb. belgeler dosyaya eklenir.

e IECIC Veri Tabam: Kullanilan tiim bilesenler NMPA’nin Inventory of Existing Cosmetic
Ingredients in China (IECIC) listesinde bulunmalidir. Halihazirda 8.700’den fazla bilesen
onayli1 iken 1.300 madde yasaklidir.

4.4. Sektorde sevk oncesi inceleme zorunlulugu var midir? Varsa yetkilendirilmis gozetim

sirketleri hangileridir?

Cin’e ihra¢ edilen kozmetik iriinleri i¢in genel bir sevk Oncesi inceleme (pre-shipment
inspection) zorunlulugu bulunmamaktadir. Ancak, iilkeye giriste glimriik ve kalite denetimleri
kapsaminda {iriinlerin NMPA kayit veya beyan sistemine uygunlugu kontrol edilmekte;
formiilasyon, igerik giivenligi ve etiketleme agisindan 6rnekleme bazli laboratuvar testleri
uygulanabilmektedir.

Ihracatc1 firmalar agisindan en kritik husus, iriinlerin Cin mevzuati uyarmca CSAR
kapsaminda onceden kayit altina alinmis olmasidir. Bu kayit siireci tamamlanmadan tiriinlerin
piyasaya arzina izin verilmemektedir.

Piyasa uygulamalarinda bazi iireticiler, uluslararasi akreditasyona sahip bagimsiz gozetim
kuruluslarindan uygunluk degerlendirmesi veya numune test hizmeti almay1 tercih etmekte; bu
yontem, zorunlu olmamakla birlikte, 6zellikle ilk defa Cin’e ihracat yapan markalar i¢in risk
yonetimi ve giivenilirlik agisindan faydali goriilmektedir.

4.5. Sektordeki Onemli Fuarlar (milli katihm olup olmadigi) ve Tarihleri

Cin kozmetik sektoriinde ihracatgilarin etkin sekilde goriiniir olabilecegi en 6nemli platformlar
fuarlardir. “China Beauty Expo (CBE)7 — Sanghay” her yil Mayis aymda diizenlenmekte
olup, Asya’nin en biiyiik kozmetik fuar1 olarak kabul edilmektedir. Anilan fuarin 30. edisyonu
12-14 Mayis 2026 tarihlerinde Sanghay’da gerceklestirilmesi dngoriilmektedir. Bunun disinda
“Personal Care and Homecare Ingredients® (PCHI)”, hammadde ve igerik odakli ireticilere
hitap ederken; her yil 5-10 Kasim tarihlerinde Sanghay’da diizenlenen “China International
Import Expo® (CIIE)”, uluslararas1 markalarm Cin’e girisinde devlet destekli dnemli bir ticari
etkinlik organizasyonu niteligindedir.

4.6. Varsa Sektorde Thale Yayimlayan Kamu Kurumlar ile Tlgili Bilgiler

Cin’de kozmetik sektoriine yonelik dogrudan kamu ihaleleri bulunmamaktadir. Ancak kamu
hastaneleri ve devletin saglik/kisisel bakim projeleri kapsaminda, 6zellikle hijyen, medikal
kozmetik ve dermokozmetik {irtinlerde sinirli capli kamu alimlar1 yapilabilmektedir. Bu alimlar

7 https://www.chinabeautyexpo.com
8 https://www.pchi-china.com/en
9 https://www.ciie.org/zbh/en
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cogunlukla yerel hiikiimetler veya kamuya bagli toplu satin alma platformlar1 iizerinden
gergeklestirilir. Tirk firmalart agisindan dogrudan bir “ihale pazar1” bulunmasa da, devletin
onayladig1 distribiitorlerle calismak suretiyle dolayli olarak kamu projelerine iiriin saglama
imkan1 mevcuttur.

4.7. Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret Anlasmalar1 Hakkinda
Bilgi

Tiirkiye ile Cin Halk Cumhuriyeti arasindaki ticari iligkiler, dogrudan bir Serbest Ticaret
Anlagmast (STA) bulunmamakla birlikte, iki {lilke arasinda imzalanan cesitli ekonomik
isbirligi, yatirnm koruma ve vergisel diizenlemeler ¢ercevesinde yiiriitiilmektedir.

Bu anlagmalar, ticaretin ve yatirimlarin hukuki altyapisini giiclendirmekte, iki iilke arasinda
giimriik islemlerinin kolaylastirilmasi, ¢ifte vergilendirmenin 6nlenmesi ve yatirim ortaminin
giivence altina alinmasi gibi alanlarda isbirligi saglamaktadir.

Ikili ekonomik iliskilerin temelini olusturan anlasma ve protokoller asagidaki tabloda
Ozetlenmistir:

Anlasma Ad: Imza Tarihi Resmi Gazete

Tarihi ve Sayis1

Giimriik Konularinda Kargilikl Idari Yardim ve 16.04.2002 19.06.2002/24791
Isbirligi Anlasmasi
Yatirimlarin Karsilikls Tegviki ve Korunmasi 29.07.2015 o

, RIS 01.10.2020/31261 (Mikerrer)
Anlagmasi (Revize Edilmistir.)
Cifte Vergilendirmenin Onlenmesi Anlagmasi 23.05.1995 30.12.1995/22863
Ekonomik, Sinai ve Teknik Isbirligi Anlasmas: 19.12.1981 16.02.1982/17607
Tiirk - Cin Ekonomik, Sinai ve Teknik Isbirligi 19.09.1982 16.06.1983/18079
Komisyonu Tutanag:
Tirkiye-Cin 16. Dénem KEK Toplantisi 27.09.2009
Mutabakat Zapt1

Kaynak: Ticaret Bakanligi (Link:https:/ticaret.gov.tr/yurtdisi-teskilati/dogu-asya/cin-halk-cumhuriyeti/ikili-
anlasmalar/iki-ulke-arasinda-ticaretin-altyapisini-olusturan-anlasmalar-ve-protokoller)

Cin’in kiiresel ticaret politikasi ise'” son yillarda imzalanan ¢ok tarafli ve ikili serbest ticaret
anlasmalariyla énemli 6l¢iide genislemistir. Ozellikle kozmetik, kisisel bakim ve kimya tiirevli
iirlinlerde bu anlagmalar, pazar erisimi, giimriik vergileri ve sertifikasyon siire¢leri agisindan
belirgin avantajlar yaratmaktadir.

2022 yilinda yiiriirliige giren Bolgesel Kapsamli Ekonomik Ortaklik Anlasmasi'! (RCEP —
Regional Comprehensive Economic Partnership), Cin’in Japonya, Giliney Kore, Avustralya,

10 Ministry of Commerce of the People’s Republic of China (MOFCOM) — Free Trade Agreements Database:
http://fta.mofcom.gov.cn/english/index.shtml

11 Regional Comprehensive Economic Partnership (RCEP) — ASEAN Secretariat (2022): https://asean.org/our-
communities/economic-community/regional-comprehensive-economic-partnership/
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Yeni Zelanda ve ASEAN iilkeleriyle ticaretinde yeni bir entegrasyon donemi baslatmistir. Bu
anlagsma, bolge ici ticarette tarife indirimleri, mense kolayliklari ve lojistik islemlerde
sadelesme saglayarak kozmetik ve kisisel bakim iirlinleri i¢in bolgesel tedarik zincirlerini
giiclendirmektedir.

Buna paralel olarak, Cin-ASEAN Serbest Ticaret Anlasmasi'? ¢ercevesinde ASEAN iilkeleri
menseli kozmetik ham maddeleri, dogal igerikler ve ambalaj bilesenleri Cin’e diislik giimriik
vergileriyle ithal edilebilmekte; bu durum Malezya, Tayland ve Vietnam gibi iilkelerde iiretilen
dogal kozmetik bilesenlerinin Cinli {ireticiler tarafindan artan bigimde tercih edilmesine yol
agmaktadir.

Ayrica Cin-Kore ve Cin-Avustralya Serbest Ticaret Anlagsmalari, giizellik ve kisisel bakim
iirlinlerinde teknik standartlarin uyumlastirilmasi ve sertifikasyon siireglerinin sadelestirilmesi
acisindan dikkat ¢cekmektedir. Bu anlasmalar, s6z konusu iilkelerin kozmetik markalarina Cin
pazarma giriste hiz ve maliyet avantaji saglamaktadir. Cin-Isvicre ve Cin-Sili arasindaki
anlasmalar ise, Ozellikle premium kozmetik ve dermokozmetik markalarinin Cin pazarina
girisinde  glimrik avantaji  yaratmakta, liks segmentteki drilinlerin  erisimini
kolaylagtirmaktadir.

4.8. Varsa Tercihli Tarifeden Yararlanmak i¢in Gereken Belgeler

Tiirkiye’nin Cin ile STA’s1 bulunmadigindan dogrudan bir tercihli tarife uygulamasi gegerli
degildir. Ancak Cin’e ihracatta mense sahadetnamesi sunulmasi zorunludur. Ayrica
thracat¢ilarimizin, triinlerinin “Cin Menge Kurallar1” ile ¢celismemesi i¢in, mense belgelerini
eksiksiz hazirlamalar1 gerekmektedir. STA kapsaminda yer alan iilkelerden gelen iiriinler
(6rnegin  Kore menseli kozmetik) icin Form RCEP belgesi ile tercihli tarifeler
uygulanabilmektedir. Tiirk ihracatgilar agisindan ise menge belgeleri sadece standart giimriik
giris prosediirleri i¢in kullanilabilmekte, ilave bir tarife avantaji saglamamaktadir.

4.9. Sektorde Standartlar

Cin’de kozmetik {irlinlerin iretimi, ithalati, pazarlanmasi ve denetimi, 1 Ocak 2021 tarihinde
yuriirliige giren “Cosmetics Supervision and Administration Regulation (CSAR)”
cergevesinde diizenlenmektedir. Bu kapsamli mevzuat, hem yerli hem ithal kozmetik tirlinleri
kapsayarak sektor genelinde kalite, giivenlik ve seffaflik standartlarini yeniden tanimlamistir.

CSAR uygulamalan'® Ulusal Tibbi Uriinler Idaresi (NMPA — National Medical Products
Administration) tarafindan yiiriitiilmekte olup, kozmetik tiriinleri Genel kozmetikler (6rnegin
nemlendirici, sampuan, parfiim, makyaj iiriinleri) ile Ozel kozmetikler (6rnegin sag boyasi,
giines koruyucu, beyazlatict krem, anti-hair loss serumlar1) olmak iizere iki temel kategoriye

12 World Trade Organization (WTO) — China Trade Policy Review (2023):
https://www.wto.org/english/tratop_e/tpr_e/tp_rep_e.htm
13 National Medical Products Administration (NMPA), CSAR Regulations and Implementation Guidelines, 2021-2024
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ayirmaktadir. Ozel kategoriye giren iiriinler icin iiretim oncesinde kapsamli kayit ve onay
stireci zorunludur.

2024 itibariyla yiirtirliikteki mevzuata gore, her tiriiniin tam glivenlik degerlendirmesinin (Full
Safety Assessment) yapilmasi ve formiilasyonda yer alan tiim bilesenlerin NMPA tarafindan
yayimlanan IECIC (Inventory of Existing Cosmetic Ingredients in China) veri tabaninda
bulunmasi gerekmektedir. S6z konusu veri tabaninda yaklasik 8.700 onayli ve 1.300 yasakl
bilesen yer almaktadir. IECIC’te bulunmayan yeni bilesenlerin ise “New Cosmetic Ingredient
Registration and Filing Platform” lizerinden ayrica kaydedilmesi ve ii¢ yillik bir izleme
stirecinden gegmesi zorunludur.

2025 yili itibartyla Sanghay Belediyesi, CSAR mevzuatiyla uyumlu olarak kendi diizeyinde
teknik uygulama yonergeleri'* yayimlamistir. Bu yonergeler, yapay zeka destekli giivenlik
testleri, hayvan testine alternatif laboratuvar uygulamalari ve uluslararasi akreditasyona sahip
test kuruluslarina yonelik tesvik mekanizmalarint kapsamaktadir. Ayrica, “Shanghai
Municipal Cosmetics Technical Guidelines (2025)” baslikli yeni bir yerel standart taslagi
hazirlanmis ve GB/T ile QB/T serisi ulusal standartlarla uyumlagtirilmigtir.

Cin Devlet Standardizasyon Idaresi (SAC, E R #x/E{ EIEZE R <) tarafindan yayimlanan
GB kodlu standartlar zorunlu, GB/T kodlu olanlar ise gOniillii niteliktedir.
SAC’m ¢evrimigi veri tabani https://std.samr.gov.cn/gb/gbQuery {izerinden gilincel zorunlu
standartlar dogrulanabilmektedir. Cin’de kozmetik iiriinleri i¢in baslica teknik standartlar ve
kilavuzlar agagida yer alan tabloda 6zetlenmektedir:

Alan Ilgili Cin Standardi / Kilavuz Icerik
No
Uriin GB/T 29680-2013 Cosmetics — Technical Guidelines for
Giivenligi Safety Evaluation of Cosmetic
Ingredients
Uretim GB/T 29683-2013 ve NMPA Kozmetik iiretim tesislerinde hijyen,
Standartlar “Good Manufacturing Practice | kalite kontrol ve izlenebilirlik esaslari
(GMP) for Cosmetics (2022)”
Mikrobiyolojik | QB/T 1684-2014 Finished cosmetic products —
Limitler Microbiological test methods
Etiketleme GB 5296.3-2008 (Cosmetics Zorunlu etiket bilgileri (liriin ad,
Kurallarn Labeling Rules) iretici, ithalatci, NMPA kayit
numarasl, icerik listesi, kullanim
uyarilari vb.)
Agir Metal GB/T 7916-1987 Kursun, arsenic, civa, kadmiyum
Limitleri limitleri
Hayvan Testi | NMPA Notice No. 50 (2021) Yerli laboratuvar sertifikasyonu
Istisnalar (QMS/ISO 17025) saglanmus ithal
markalara test muafiyeti

14 Shanghai Municipal Commission of Economy and Informatization “F#f—H{EH BTV ERELENE T
EH” https://igw.sh.gov.cn/
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https://std.samr.gov.cn/gb/gbQuery
https://jgw.sh.gov.cn/

Yeni Bilesen NMPA Announcement No. 88 | Yeni igeriklerin 3 yillik izleme donemi
Kayit Sistemi | (2023) sonrasi kalic1 onay1

4.10. Sektorde Etiketleme

Cin’de kozmetik iiriin etiketleri Cince olmak zorundadir. Etiketlerde bulunmasi gerekenler!>:

e Uriin ad1 ve marka,

e NMPA onay numarasi,

« Imalatc1 veya ithalater iletisim bilgileri,

e Kozmetik liretim lisans numarasi

e Uygulanan liriin standardi numarasi

e Tam igerik listesi (INCI/ IECIC uyumlu)

e Net miktar ve iiretim/son kullanma tarihi,

o Kullanim talimati,

e Gerekli uyarilar (6r. glines tiriinlerinde cilt koruma uyarisi)
e Mevzuatin gerektirdigi diger zorunlu bilgiler

Ayrica CSAR diizenlemesinin 37. maddesine gore, etiketlerde tibbi etki iddialari, yaniltici ifadeler,
kamu diizenine aykiri igerikler ve yasaklanmis ifadeler kesinlikle yer alamaz.

4.11.  Sektorde Ambalajlama

Kozmetik iirtin ambalajlari, NMPA ve SAMR tarafindan yiiriitiillen CSAR mevzuat1 kapsaminda
degerlendirilmektedir. Ambalajlama; iiriin giivenligi, cevresel siirdiiriilebilirlik ve tiiketiciyi
yaniltmama ilkeleri dogrultusunda sik1 bicimde denetlenmektedir.

2024 itibaryla yiiriirliikte olan “Guidelines for Cosmetics Label Claims (rev. 2023)” ve GB
5296.3-2008 standardina gore:

o Uriin igerik veya etkisine iliskin abartil1, yaniltic1 ya da tibbi ¢agrisim igeren ifadeler yasaktir.

e “Dogal”, “organik”, “hipoalerjenik” gibi iddialar yalnizca test raporlariyla dogrulanabildigi
takdirde kullanilabilir.

e Asin biiyiik veya ¢ok katmanli ambalajlar (sisirilmis paketleme), 2023’te yiiriirliige giren GB
23350-2021 standardi uyarinca yasaklanmis; 2024 itibariyla kozmetik tiriinler i¢in zorunlu hale
getirilmistir.

e NMPA ve SAMR denetimlerinde sisirilmis paketleme tespit edilen markalar, idari para cezalari
ve Urilin toplatma yaptirimlariyla karsilagmaktadir.

15 pekin Ticaret Musavirligi, “20 soruda Genel Olarak Cin Kozmetik Mevzuat!”
(https://ticaret.gov.tr/data/5b8a43345c7495406a226efd/20%20Soruda%20%C3%87in%20Kozmetik%20Mevzuat%C4%
B1.pdf)
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Ote yandan, yesil ambalaj (4% 2 £45) politikas1 dogrultusunda gevre dostu, geri doniistiiriilebilir
ve biyobozunur malzeme kullanimimin yayginlastirilmasina yonelik tesvikler!® (vergi indirimi ve
sertifikasyon kolaylig1) saglanmaktadir.

4.12.  Lojistik

Tiirkiye’den Cin’e kozmetik sevkiyatlarinda ana omurga denizyoludur. Toplu iiretim ve yeniden
stoklama yiiklerinde FCL/LCL denizyolu maliyet/tonaj dengesi agisindan en verimli se¢enek
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Tiirkiye limanlarindan (Ambarli, izmit, Mersin, Izmir) ¢ikish hatlar
cogunlukla Stiveys—Dogu Cin Denizi rotasindan ilerler; Sanghay/Ningbo (Dogu Cin), Shenzhen-
Yantian/Guangzhou-Nansha (Giiney Cin) ve Qingdao/Tianjin (Kuzey) baslica varis kapilaridir.
Operasyon trafigine ve aktarma durumuna bagli olarak kapidan kapiya transit siireleri genelde
2540 giin araliginda degisir; Sanghay/Ningbo i¢in bu aralik ¢ogu zaman 25-35 giin, Gliney Cin
icin 30—40 giin bandindadir.

Havayolu; iriin lansmanlari, ilk parti numuneleri ve yiiksek katma degerli, hacmi kiiciik
gonderilerde tercih edilebilir. PVG (Sanghay Pudong) ve CAN (Guangzhou Baiyun) baslica giris
kapilar1 olup; Istanbul ¢ikish direkt/aktarmali uguslarla 3—7 giin araliginda teslim hedeflenir.
Aerosol iceren {rlinler tehlikeli madde siniflandirmasina girebildiginden (IATA/IMO
uygunlugu, MSDS, siif kodu) havayolunda sinirlamalarina takilabilir.

Bununla birilikte, Cin i¢inde, satis kanalina gore 6ne ¢ikan iki modelden de bahsetmek faydali
olacaktir:

. Genel ithalat (General Trade) ile serbest dolasima alinmis mallarin ulusal dagitim
depolarina (Sanghay, Hangzhou, Guangzhou, Shenzhen) giriginin ardindan perakende ve e-
ticaret depolarina ikincil transfer;

. CBEC (Sumr Otesi E-Ticaret) bonded modeli: Ningbo, Hangzhou, Shenzhen,
Guangzhou gibi bagh antrepo (bonded warehouse) bolgelerinde stok tutup siparis bazli hizh
cikis yapilmasi anlamina gelmektedir. Bu model, tiiketiciye vergisel avantaj ve ayn giin/ertesi
giin teslim hizin1 vermektedir.

4.12.1. E-Ticaret (Sinir Otesi E-Ticaret/E-Ihracat)

Cin’in dijitallesme stireciyle birlikte kozmetik sektorii i¢in en 6nemli dagitim kanali e-ticaret
olmustur.

16 Shanghai Municipal Commission of Economy and Informatization, Measures for Promoting High-Quality Development
of the Cosmetics Industry, 2025.
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e Bashca Platformlar: Tmall, JD.com ve Xiaohongshu (RED) kozmetik satisinda One
cikmaktadir. Bu platformlar tiim segmentlere hitap etmekte ve genis tiiketici kitlesine
ulagmaktadir.

o Pazarlama ve Sosyal Medya: KOL’ler (Key Opinion Leaders) ve influencer’lar tiiketici
kararinda kritik rol oynamaktadir. Sosyal medya (WeChat, Weibo, Douyin, Xiaohongshu)
marka bilinirligi i¢in 6nemlidir.
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« Tiiketici Davramslart: Ozellikle “Double 117 (11 Kasim-Singles Day) ve Cin Yeni Yili
doneminde e-ticaret satiglar1 zirve yapmaktadir.
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e E-Ticaret Diizenlemeleri: Platformlarda satilan iriinlerin de NMPA kayith olmasi
gerekmektedir. Lisanssiz satis durumunda platform ve marka cezalandirilmaktadir.

o Lojistik: Hizli kargo ve fulfillment hizmetleri yayginlasmistir. Cainiao, JD Logistics gibi
firmalar sinir 6tesi e-ticarette lojistik altyapiy1 desteklemektedir.

4.12.2. E-Ticaretteki Giimriik Vergileri ve Muafiyetleri

Cin’de sinir Stesi e-ticaret (CBEC) kapsaminda kozmetik iiriinleri belirli vergi avantajlarindan
yararlanabilmektedir. CBEC listesinde yer alan tiriinlerde yillik kisisel tiiketim sinir1 26.000 RMB,
tek siparis smir1 ise 5.000 RMB’dir. Bu cercevede ithal edilen iirlinlerde glimriik vergisi
uygulanmaz, ancak KDV (%9) alinir. Bu muafiyetler, tiiketicilerin yabanci kozmetik markalarini
CBEC platformlarindan tercih etmesinin en 6nemli nedenlerinden biridir.

4.12.3. E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

E-ticaret faaliyetleri E-Ticaret Yasasi ve CBEC diizenlemeleri kapsaminda ytriitiilmektedir.
CBEC iizerinden satig yapacak firmalarin Cin’de bir “sorumlu temsilci” belirlemesi ve NMPA
kayit/bildirim siireclerini tamamlamasi gerekmektedir. Ayrica sahte iirlinlerle miicadele
kapsaminda platformlara, satisa sunulan tiriinlerin kaynagini belgeleme ytikiimliiliigii getirilmistir.
Ozellikle kozmetik iiriinlerinde igerik giivenligi ve etiketleme kurallarina uyum, ¢evrimici satis
icin de zorunlu hale gelmistir.

4.12.4. E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri (Hizl1 kargo ve siparis karsilama hizmetleri

(fulfillment) sunan firmalar v.b.)

Cin e-ticaretinde lojistik, tiiketici beklentilerinin en kritik bilesenidir. Cainiao (Alibaba), JD
Logistics ve SF Express, sinir Otesi e-ticarette hizli teslimat altyapist sunan en biiylik lojistik
saglayicilardir. Bu firmalar, depolama, giimriikleme ve fulfillment hizmetlerini entegre sunarak
siparislerin birka¢ giin icinde Cinli tiiketicilere ulasmasini saglamaktadir. Ozellikle “bonded
warehouse” (bagli antrepo) modeli, yabanci markalarin liriinlerini girisini Cin’e dnceden yaparak
siparis geldiginde hizli teslimat yapilmasina olanak saglamaktadir.

4.13. Tanitim ve Pazarlama

Cin kozmetik pazarinda tanitim ve pazarlama faaliyetleri biiyiik Ol¢iide dijital platformlara
kaymustir. Tiiketiciler iiriin tercihlerini cogunlukla KOL’ler (Key Opinion Leaders) ve KOC’lerin
(Key Opinion Consumers) tavsiyelerine gore sekillendirmektedir. Marka 1s birlikleriyle
gergeklestirilen canli yayin satiglari, yalnizca tanitim degil dogrudan satis aract haline gelmistir.
Ayrica markalarin, Cinli tiiketicilerin hassasiyetlerini dikkate alarak “yerellestirilmis” reklam
kampanyalar1 yiiriitmesi 6nemlidir.
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4.14. Sektorde Tiiketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Cinli tiiketiciler giderek daha bilingli hale gelmekte, iiriin segiminde icerik giivenligi ve markanin
itibar1 kritik rol oynamaktadir. Son yillarda dogal ve temiz igerikli kozmetiklere olan ilgi artmus,
“vegan” ve “cruelty-free” etiketleri 6n plana ¢ikmistir. Ayrica “fonksiyonel kozmetik™ (anti-aging,
nemlendirme, giines koruma vb.) segmenti hizli biiyiimektedir.

Smart and fast

BOY

DE
CHANEL

Erkek bakim iirtinleri ve gen¢ kusagin tercih ettigi makyaj {riinleri de pazarin yiikselen alt
segmentlerindendir. E-ticaretin yayginlagsmasiyla birlikte, tiiketiciler yalnizca iiriin degil, ayni
zamanda deneyim odakl ahsveris (canli yayinlar, interaktif icerikler) talep etmektedir.

4.15.  Giimriik Vergisi Oranlan

Kozmetik iirtinleri Cin’e ithal edilirken genel olarak giimriik vergisi + KDV uygulanmaktadir.
Genel kozmetik triinleri i¢in giimriik vergisi irlin kategorisine gore %1-5 araliginda
degismektedir. Ayrica Cin, yerli iiretimi korumak amaciyla belirli donemlerde ilave giimriik
vergileri veya teknik diizenlemeler getirebilmektedir. Halihazirda Tiirk kozmetik iirlinleri Cin’e

giriste herhangi bir anti-damping uygulamasina tabi degildir.
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5. Sektérde Thracatcilarimizi Bekleyen Firsatlar

e Artan Orta Gelirli Tiiketici Kitlesi: Cin’de yillik kisi basi gelir artis1 ve kentli niifusun
genislemesi, 0zellikle fonksiyonel bakim iiriinleri (anti-aging, giines koruyucu, dermokozmetik)
talebini giliclendirmektedir. Bu durum, kaliteli igerikli Tiirk kozmetik iirlinleri i¢in potansiyel
olusturur.

o E-Ticaret ve CBEC Modeli: Tmall Global, JD Worldwide ve Xiaohongshu (RED) gibi
platformlarda yabanct markalara tahsis edilen vitriner Tiirk markalar agisindan diisiik giris
maliyetiyle pazara girme avantaji sunmaktadir.

e Dogal ve Bitkisel Uriin Egilimi: Cinli tiiketicilerde dogal, bitkisel, cruelty-fiee etiketli iiriinlere
talep artmistir. Tilirkiye’nin zengin bitkisel kaynaklar1 (zeytinyagi, lavanta, giil, defne, propolis
vb.) bu trendle ortlismektedir.

Buna ilave olarak, Cin kozmetik pazarinda son yillarda saglik, ¢cevre ve siirdiiriilebilirlik bilinci
hizla artmaktadir. Ozellikle biiyiik sehirlerdeki tiiketiciler, hava kirliligi, stres ve yasam tarzi
faktorlerinin cilt saglig1 lizerindeki etkilerini daha fazla sorgulamaya baslamistir. Bu farkindalik,
“anti-pollution” (hava Kkirliligine kars1 koruyucu) 6zellikli bakim iiriinlerine olan talebi hizla
yiikseltmistir.

o Yesil Ambalaj ve Siirdiiriilebilirlik Tesvikleri: 2025 itibariyla “Green Cosmetics Pilot
Program” kapsaminda ¢evre dostu ambalaj kullanan freticiler tesvik gormektedir. Tiirk
firmalar1 bu kriterleri saglayarak pazara uyumlu ve tercih edilir marka imaji kazanabilir.

e Bolgesel Kiimelenmeler ve Fuarlar: Shanghai’daki China Beauty Expo (CBE), PCHI ve CIIE
fuarlar1 Tiirk kozmetiklerinin goriiniirliigii i¢in gii¢lii vitrin niteligindedir.

6. Sektorde Thracatcilarimizi Bekleyen Tehditler

. Yogun Rekabet: Pazar; Loreal, Shiseido, Estée Lauder gibi kiiresel devlerin yan1 sira
Proya, Chicmax, Florasis gibi giiclii yerli markalarla doludur. Tiirk markalar1 taninirlik ve
6lcek acisindan bu oyuncularla rekabet etmekte zorlanabilir.
. Mevzuat ve Kayit Siiregleri: CSAR ve NMPA kayit sistemi olduk¢a karmasik olup,
tiriin bazl test, sertifika ve sorumlu temsilci (DRA) atamasi zorunluluklar1 nedeniyle yiiksek
girig maliyeti yaratmaktadir.
. Marka Bilinirligi ve Giiven Sorunu: Cinli tiiketicilerin, kozmetikte yerli markalara
yonelimi ve yabanci markalara karst menge giiveni beklentisi Tiirk markalarinin pazara
girisinde engel olusturabilir.

. Kiiltiirel ve Pazarlama Uyum Farklari: Reklam dilinde ve {iriin ambalajlarinda Cin
kiiltiirtine 6zgii detaylarin géz ard1 edilmesi markalarin basarisini sinirlayabilir.
. Lojistik ve Dagitim Maliyetleri: Tiirkiye—Cin arasindaki uzun mesafe ve artan navlun

ticretleri, 6zellikle diisiik fiyat segmentinde maliyet baskis1 yaratabilmektedir.
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7. Kozmetik Sektoriinde Ihracatin Artirllmasi icin Firmalara Oneriler

e NMPA Kayd: icin Profesyonel Destek: Cinli danisman firmalar veya distribiitorlerle is
birligi yaparak iiriin kaydi, formiil onayr ve etiket ¢evirisi streglerinde profesyonel destek
alinmalidir.

e Yerel Ortak / Domestic Responsible Agent (DRA) Se¢imi: Cin’de glivenilir bir DRA se¢imi
mevzuat ve iletisim siireglerini hizlandiracaktir.

e Dijital Pazarlama ve Sosyal Medya Entegrasyonu: Cin’de Tmall, WeChat, Douyin,
Xiaohongshu, Bilibili gibi platformlarda KOL/KOC (influencer) is birlikleri yapilmali; Tiirk
kozmetikleri “Dogal ve Akdeniz kdkenli” imajiyla tanitilmalidir.

e Simir Otesi E-Ticaret Kanali: CBEC modelinde faaliyet gosteren platformlarda marka
magazasi agmak, klasik distribiitor modeline gore daha diisiik riskli bir giris yolu sunar.

o Fuar Katilimi ve Tanitim: China Beauty Expo, PCHI, CIIE gibi etkinliklere diizenli
katilim, markalarin taninirligin artirir.

e Ambalaj ve Dil Uyumu: Ambalajlarda Cince etiketleme, “sisirilmis paketleme” yasagina
uygun hacim kullanimi ve ¢evre dostu malzeme tercih edilmelidir.

e Sertifikasyon ve Kalite Belgeleri: GMP, ISO 22716, vegan veya cruelty-free belgeleri
pazarlama asamasinda giiven unsuru olarak kullanilabilir.

8. Belirtilmesinde Fayda Goriilen Diger Hususlar

e Cin’in Green Development ve Circular Economy politikalart dogrultusunda ¢evreci iiretim
stiregleri onem kazanmaktadir. Tiirk firmalarinin bu alanda belgeli uygulamalar gelistirmesi
ithracat kabiliyetini gili¢lendirir.

e Tiirkiye’nin Cin ile Serbest Ticaret Anlagmas: bulunmadigindan, tercihli tarifelerden
yararlanilamamaktadir; bu nedenle mengse belgelerinin tam ve eksiksiz diizenlenmesi kritik
onemdedir.

e Cin’de cogu sektorde genel olarak pazara giris siiresi ortalama 8-9 ay arasinda
degismektedir. Urilin testleri, sertifika ve etiket onay siirecleri g6z Oniinde
bulundurulmalidir.

e Yiiksek duty-free satis hacmi ve e-ticaretin biliylimesi, 6zellikle “premium skincare”
segmentinde stratejik firsatlar dogurmaktadir.

25



9. Genel Degerlendirme

Cin kozmetik pazari; yliksek hacmi, dijitallesmis satis kanallar1 ve degisen tiliketici
egilimleriyle dinamik bir yapiya sahiptir. Ancak ayni zamanda karmasik mevzuat, sert
rekabet ve kiiltiirel hassasiyetler nedeniyle zorluklar barmdirir.
Tiirk kozmetik ihracatgilari, bitkisel icerik ve dogal iirlin avantajlarini 6ne ¢ikararak, ¢evre
dostu iiretim ve green packaging standartlarina uyum sagladiklar1 takdirde orta—iist
segmentte giiclii bir konum elde edebilirler.

Kisa vadede dijital kanallar ve CBEC modeli, uzun vadede ise Cin’de yerlesik is birlikleri
ve marka yatirnmlariyla siirdiirilebilir pazar varligr tesis etmek miimkiindiir.
Sektoriin biiylime potansiyeli, Tiirkiye’nin kozmetik ihracatinda Cin pazarina yonelik
hedefli stratejiler gelistirmesini gerekli kilmaktadir.
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